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Publicidade | Nova agéncia ja opera em 15 paises

MKTM chega a Lisboa
e aposta no mobile marketing

Sabendo que os consumidores estdo A distincia de um telefonema, a MKTM surge como uma agéncia especializada no
desenvolvimento de campanhas publicitarias para telemével. Com a vantagem de serem ciriirgicas e de elevado retorno.

Margarida Henriques

mhenriques@economicasgps.com

Se um dia destes ligar
para o telemével de um
amigo e, enquanto este ndo
atende, em vez do habitual
som de chamada ficar a ou-
vir (ou a ver) um antncio
publicitario, ndo se admire
— ¢é s6 uma campanha de
mobile marketing, no seu
formato mais bésico. Ou, se
no dia do aniversdrio, rece-
ber um telefonema do Die-
go Maradena a dar-lhe os
parabéns, também j& nio

Ambito: Economia, Negécios e.

mais tempo com o telemé-
vel, tem a precisio do
marketing directo e permi-
te medir o retorno do in-
vestimento numa campa-
nha”, afirma Jodo Pedro
Montes, worldwide mana-
ger da agéncia.

A juntar a estas vantagens
estd o elevado retorno do
investimento, em especial
quando comparado com
outros meios — segundo o
responsavel da agéncia, as
taxas de redengdo sdo cinco
a 10 vezes superiores as re-
gistadas com campanhas

Corte: 1 de 1

Montes, quase tudo pode
ser comunicado através de
uma campanha de mobile
marketing e, uma vez que
estd presente’ em vdrios
mercados mundiais (Amé-
rica Latina, Africa do Sul,
Emiratos Arabes Unidos,
Turquia, Portugal e Espa-
nha), a empresa tem estru-
tura para criar campanhas
globais, regionais ou lo-
cais. Entre os principais
clientes contam-se marcas
como a Repsol, Coca-Cola,

hé. razdo para espantos - publicitirias na Internet, Gom o mobile

foi alguém que comprou ponto de venda ou televi-

este servico para lhe ofere- sdo. Além disso, se a marca marketing as taxas
cer. E ¢ para explorar todo quiser, pode passar parte de redengéo séo

o potencial de crescimento dos custos da campanha ginco a 10 vezes
do mobile marketing que a para o consumidor final, superiores as
MKTM abre agora um es- cobrando um valor pre-

critério em Lisboa. Entre mium pela sua participa- registadas nos

0s seus servigos estdo a ¢do. Isto s6 acontece se o meios tradicionais.
conceptualizagio, consul- consumidor o aceitar, da

toria, desenvolvimento, mesma forma que ninguém

implementagdo, planea- recebe mensagens que ndo

mento, compra de espago e
distribui¢do de campanhas
para teleméveis.

Consumidor a distancia
de um telefonema

Na base da criagio da
MKTM estdo a estrutura da
TIM w.e., multinacional
portuguesa que opera na
drea do entretenimento

| Criar campanhas para o mével é o objectivo da MKTM |

mével, e aideia de que o te-
lemével é um canal privile-
giado de comunicagdo com
os diferentes puiblicos, em
especial se integrado com

[ Trés campanhas no telemével

0 BES e o clube
da Selecgdo

A Meia Maratona
de Lisboa da EDP

outros canais de comunica-
¢do. “O telemdvel ¢ um
meio de comunicagdo pri-
vilegiado, mais até do que a
televisdo. As pessoas estio

e R e A T e P A I TR T el E LT

ATMN
e o Sudoeste tmn

» Para activar a base de mem-
bros do clube da Selecgéio Na-
clonal fol desenvolvido um plana
de convites SMS's personaliza-
dos e customizades locaimente,
desafiando os membros do clu-

prémio BES Seleccao. Nas dife-
rentes campanhas realizadas,
divididas peograficamente, re-
gistaram-se taxas de adesao su-
perlor & 3% da base total de
membros, sendo que dos mem-
bros que marcaram presenca
nas agéncias BES 225% abri-
ram conta ol subscreveram pro-

para levantarem a sua oferta.

» Com 0 objectivo de prolongar
0 patrocinio e aumentar a visibi-
lidade da marca EDP na Meia
Maratona de Lisboa, a MKTM
desenvolveu um programa de
treinos que foi entregue via SMS,

xaram 0 Seu contacto movel,
mais de 16% subscreveram o
programa e receberam o seu
treino didrio.

Foi enviada ainda uma mensa-
gem de boa sorte na véspera, a
desefar uma corrida com a me-
Ihor energia. Apesar de todos 0s
participantes poderem suspen-

do més de insoriglies.

» No &mbito do festival Sudoes-
te tmn, foi criada uma aplicagdo
mobile com os contetidos mals
relevantes, como o programa do
festival, biografia das banda,
planta do recinto e ainda um

be a apresentarem-se na agén- com o plano de treing para o dia conjunto de solugtes como o
cla mais perta da sua drea de re- seguinte, & durante um mes. tmn festival kit. Este permitia
sidéncia para levantarem um De todos os corredores que de- transformar o ecra do telemovel

num espelho, numa lanterna ou
numa chama de isquelro para
utilizar nas baladas, ou & possi-
bilidade de marcar na planta do
recinto a localizacao da tenda do
utilizador ou o lugar de estacio-
namento. Tinha ainda um formu-
léario para adesao ao Guest List
da tmn. Durante a presenca dos

dutos do banco. Chegou mesmo der a sua adesdo ao programa, promatores tmn com as antenas’
aexistir filas a entrada das agén- néio houve cancelamentos e fo- de Bluetooth houve uma média
* clas antes da abertura por mem- ram enviadas mais de 30.000 de 280 downloads por hora e foi
bros equipados 4 fa da selecgo mensagens de treinos ao longo possivel ver manchas de festiva-

leiros a acenar com a aplicagao
lsqueira do tmn festival kit

desejar.

Com crescimentos anuais
de trés digitos, o mobile
marketing j& representa
1,5% a 2% dos investimen-
tos publicitarios a nivel
mundial. E a tendéncia é
para que continue a cres-
cer, a maioria das vezes in-
tegrado com outros canais.
Na opinido de Jodo Pedro

Unilever, Yahoo ou Petro-
bras, a que se junta um
contrato de exploragio da
imagem do ex-jogador de
futebol argentino Diego
Maradona. Em Portugal, e
desde o inicio do ano, ja
desenvolveu cerca de 20
campanhas para clientes
como a EDP, BES, TMN ou
Lipton. »




